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GiveAvis

Skulpturbyen skal brande og

Givenisser ved Solhjulet hilser folk velkommen til byen.
Foto Klous Resmussen

Skulpturby Give bli-
ver den faelles plat-
form, som bestyrel-
serne i udviklingsra-
det, handelsstands-
foreningen, erhvervs-
forum og Skulpturby.
dk fremover vil mar-
kedsfore Give pa
Af Jim Hoff

GIVE- Branding betyder i sin op-
rindelige form egentlig breende-

mzerkning af kvaeg. Senere er
det si blevet til et begreb, der
er blevet brugt i markedsfi-
ringsbranchen, hvor bran-
ding gar ud pa, at identitets-
skabe en virksomhed, en for-
ening/klub, et produkt - eller
som i dette her tilfzelde en hel
by.
[70%erne var det de fantasti-
ske gavimalerier, der "bran-
dede” og satte Brande pa det
danske verdenskort. [ dag er
det Lego, der eksempelvis kla-
rer den side af sagen for Bil-
lund, mens man i mange ar i
Vejle var kendte for VB, der
spillede noget af det flotteste
fodbold i landet. Det brand er

}

vel, om man sa ma sige, reget
ihavnen pé det sidste!

Citronmaner eller
dragoner?

Men hvad er vi kendte for i Give?
Hvad er det for en identitet, vi
vil brande og s=lge byen pa ud-
adtl i bestreebelserne pd at ska-
be vakst og titrekke endnu
flere beboere til byen? Er det
Give Open Air, kunne det vare
byens 2. divisionshold i hand-
bold, eller hvad med Dan Cake
{Citronménens hjemby). Kunne
det muligvis vare byens og om-
radets fantastiske og righoldige
foreningsliv? Give Egnens Mu-
seum, maske? Eller hvad med

dragonen Niels Kjeldsen - for

slenkkeatforg]ennne det glim-
rende butiksliv, vi har i byen.

Skulpturbyen

skal gare det

Buddene er mange, og det er
bade godt og skid, for nir man
skal brande sig udadtil, skal det
vare med en klolkeklar ident-
tet og med fzelles fodslag pa den
vej, man valger at ga.

Det ved de ogsa godt i de 4
foreninger, der indledningsvist
blev linet op, og derfor atholdt
de sidste uge et moede med det
ene formil at finde en falles
platform, som de 4 instanser
kunne blive enige fremover skal
idenfitetssaeite og markedsfare
Give. Missionen gik med andre
ord ud pd at finde et falles
brand - og det lykkedes: Det bli-
ver Give Slulpmurby, der skal
s®tte Give pd danmarkskortet
fremover!

Men hvorfor nu egentlig
igangszette en decideret bran-
ding af Give? Er det ikke godt
nok, der vi ger, tenker du ma-
ske, kere lzser.

Efi\re er for E:i: N

Det har Susanne Sandholm, der
er formand for Give Handels-
standsforening en god forkla-
ring pa.

- Til rods for, at vi oplever
vaekst pd mange fronter som
feks. erhvervsudvikling og pa
antal tilflyttere, ma vi erkende,
at kendskabsgraden til Give er
relativt lille udenfor kommune-

gransen. Det kombineret med,
at vi internt i byen ikke "fort=l-
ler samme historie” om Give var
udslagsgivende for, at viisidste
uge medtes i "Huset” for at dref-
te muligheden for, at finde et
faelles brand, forklarer Susanne
Sandholm, der ogsa lefter sleret
for valger af Skulpturbyen som
markedsferingsplatform

- Vi er alle enige i, at det der
gor Give helt s®regen er vores
skulpturer rundt i byen. Der er
ganske enkelt kke andre byer i
Danmark, der har si stor en
samling kunst placeret uden-
ders. Og 53 har vi jo ikke mindst
med Solhjulet faet et stykke
kunst, som ogsa indeholder en
hzhumkhlswm: idet det er i
Giveomradet, at det ferste hjul i
Danmark er blevet fundet. Det
er helr unikt, og det er det, vi
ensker at markedsfire byen pa.
At skabe en felles identitet pa,
uddyber Susanne Sandholm.

Kravlenisser i Solhjulet
Efter medet i sidste uge og pla-

nen om at bruge Skulpturbyen
som markedsmzessig affyrings-
rampe for Give, forestar der nu
de 4 involverede foreninger en
klokkeklar opgave med at f
formuleret hvilket aktiviteter og
initiativer der skal ivaerkszettes
for at understatte et brand som
"Danmark Slaulpiur By™.

Den fprste aktivitet af mere
happening-agtig karakter fandt
allerede sted i lardags, hvor et
eksklusivt udvalg af medlem-
mer af de 4 foreninger stillede
op i nissehuer ved Solhjulet for

salge Give
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atlade sig fotografere og filme af
en hejflyvende drone med
henblik p at sparke julehand-
Ien i gang pa en sjov og hjerte-
varm facon.
- Som alle ved, er julen den
periode, hvor omsztningen i
detailhandlen er sterst. Derfor
skal vi allerede NU i gang med at
markedsfare 05 - som by. Viskal
fortzlle kunderne, at Give by-
der pa en anmlS&. som kan
gore indkebene mere berigen-
de siger Susanne Sandholm

Haber alle

positivt paideen
Billedet vil blive brugt som en -
julehilsen til byens kunder og
beboere, og filmen vil blive vist
via forskellige hjemmesider og
Facebook sider.

- Vi haber, at alle i byen er
med pd ideen - ogsa selv om
man ikke har veret med til at
formulere den. Og skulle man
ikke vaere enig i vores betragt-
ninger, ja sd beder vi om, atlade
tvivlen komme os til gode, lyder

det afslumingsvist fra Susanne
Sandholm.
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